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SCHWEIZER DETAILHANDEL
BRAUCHT FAIRE RAHMEN-
BEDINGUNGEN

Konkurrenz belebt den
Markt — davon profitieren

in der Regel Kundschaft

und Detailhandel: Denn der
standige Wetthewerb halt
alle agil. Fiir den Detailhan-
del funktioniert das jedoch
nur, solange der Wettbewerb
fair ist und fiir alle die glei-
chen Regeln gelten. Genau
dafiir setzt sich die SWISS
RETAIL FEDERATION - der
Dachverband der Schweizer
Detailhandelsbranche —
politisch ein. Denn nur mit
attraktiven Rahmenbedin-
gungen kann der Detail-
handel Arbeitsplatze sichern,
Innovation foérdern und einen
verlasslichen Beitrag zur
Volkswirtschaft leisten.

DAGMAR T. JENNI, DIREKTORIN
SWISS RETAIL FEDERATION

och der Schweizer Detailhan-
D del steht unter Druck: Geopo-

litische Spannungen, eine fra-
gile Konjunktur und ein zurlickhal-
tendes Konsumklima haben die Kauf-
bereitschaft geschwacht. Doch un-
abhéngig von der kurzfristigen Wirt-
schaftslage ist klar: Die grossten Be-
lastungen des Schweizer Detailhan-
dels sind struktureller Natur. Sie ent-
stehen vor allem durch internationale
Wettbewerbsverzerrungen und hohe
Standortkosten — und genau hier
setzt unsere Arbeit an.

Gleich lange Spiesse im inter-
nationalen Wetthewerb

Eine der drangendsten Fragen betrifft
den massiven Bedeutungsgewinn asia-
tischer Onlinemarktplatze wie Temu
auf dem Schweizer Markt. Deren Ge-
schaftsmodell basiert haufig auf ge-
setzlichen Schlupfléchern und einer
ungenligenden Durchsetzung beste-
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Unsere Mitglieder weisen
einen jahrlichen Umsatz von
mehr als 26 Mia. Franken auf.
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Unsere Mitglieder bilden jahrlich
rund 2'850 Lernende aus.
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Unsere Mitglieder
reprisentieren insgesamt
rund 62'000 Arbeitsplitze.
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Unsere Mitglieder haben in der
Schweiz rund 6’800 Geschifte.
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Wir représentieren iiber
2’300 Unternehmen im
Detailhandel.

hender Regeln. Wahrend Schweizer
Detailhdndler umfangreiche Pflichten
zur Einhaltung von Produktsicherheit
oder Umweltstandards erfiillen mis-
sen, gelangen aus Asien importierte
Waren oft ohne vergleichbare Kon-
trollen direkt in Schweizer Haushalte.

Wir haben diese Ubervorteilung friih
politisch adressiert. Neben einer er-
folgreich abgeschlossenen Beschwer-
de ans SECO liegen im Parlament
verschiedene Vorstdsse vor, um zum
Beispiel Produktsicherheitsstandards
auch fiir internationale Plattformen
durchzusetzen. Es geht nicht um Ab-
schottung, sondern um Fairness: Wer
hier Waren verkauft, soll denselben
Regeln unterliegen wie die inlandi-
schen Handler.

Einkaufstourismus erneut

im Fokus

Ein zweiter Dauerbrenner ist der Ein-
kaufstourismus. Im Jahr 2025 zeich-
net sich ein signifikanter Anstieg ab —
obwohl das Niveau bereits im Vorjahr

hoch war. Die seit Jahresbeginn gel-
tende Senkung der Wertfreigrenze
von 300 auf 150 Franken war zwar
ein wichtiges Signal, doch die beste-
hende Schlechterstellung von Detail-
handelskunden im Inland wurde da-
mit noch nicht behoben. Die SWISS
RETAIL FEDERATION hat schon im
Rahmen der Vernehmlassung festge-
halten, dass gemdss einer Studie
der Universitat St. Gallen (2022)" erst
bei einer Senkung auf 50 Franken
eine Reduktion der Einkaufe im Aus-
land von durchschnittlich 32,6 Pro-
zent splrbar ware. Derzeit ist es aber
realpolitisch wenig opportun, eine
weitere Senkung zu fordern. Mit der
vollsténdigen Umsetzung von Quick-
Zoll kénnte sich diese Einschatzung
andern.

Entlastung statt Zusatz-
belastung

Neben der internationalen Konkurrenz
sind es die hohen Standortkosten, die
den Schweizer Detailnandel belasten.
Unsere Studie zeigt, dass die Kosten

fir die Schweizer Detailhdndler im
Vergleich zu den Nachbarlandern iber
50 Prozent hoher sind. Mehr Regulie-
rung, hohere Abgaben und starre
Vorschriften gefdhrden  Investitionen
und die Zukunftsfahigkeit vieler Un-
ternehmen. Genau deshalb setzen
wir uns politisch fir eine wirksame
Entlastungsoffensive ein. Dazu gehd-
ren der Abbau regulatorischer Hirden
im Bau- und Planungsrecht, um In-
vestitionen in moderne Verkaufslokale
zu erleichtern. Auch eine Lockerung
der Importrestriktionen im Agrarbe-
reich, ein Wachstumsstopp bei den
Sozialabgaben und ein Abbau von
unndtigen oder Swiss-Finish-Regulie-
rungen wirden mehr Preisspielraum
schaffen.

Unser Ziel ist ein Marktumfeld, in dem
Schweizer Anbieter mit fairen Bedin-
gungen bestehen kdnnen. Fir einen
starken Schweizer Detailhandel — sta-
tiondr und digital.
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